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FORMATION

ELABORER ET ANALYSER UNE STRATEGIE EN MARKETING DIGITAL

DUREE : 3 jours — 21 heures DATE : Dates d’entrées et de sorties permantes
DELAIS D’ACCES A LA FORMATION : 15 jours
MODALITES D’ACCES A LA FORMATION : Entretien individuel pour valider I'¢ligibilité du candidat.

OBJECTIFS OPERATIONNELS -

=> Définir une stratégie

= Réaliser un plan de communication

= Connaitre et utiliser les outils adaptés

= Mettre en place et savoir évaluer une campagne publicitaire

OBJECTIFS EVALUABLES DEFINIS A L’'ISSUE DE L’ANALYSE DE VOS BESOINS : .........c.ccceooveueveeeeecee e,

DATE DE MISE A JOUR:
07/10/2024

PUBLICS : Tout public
PREREQUIS : Etre 3 l'aise avec les outils informatiques
METHODES MOBILISEES : Séance de formation en salle, dossier remis aux stagiaires via plateforme Google Drive.

PROFIL DES INTERVENANTS : Formation assurée par Céline PETIT, infographiste, webmaster avec 17 années
d'expérience en création graphique, création site internet et marketing digital.

PROGRAMME DETAILLE

JOUR 1 JOUR 2 JOUR 3

Partie 1 : Etude de marché Partie 4 : Outils Marketing Partie 7 : Médias sociaux
« Les produits de I'entreprise « Catégories d'outils et usages » Panorama des réseaux sociaux
» Segmenter les marchés » Google Analytics Définir sa stratégie sociale
« |dentifier la concurrence » Semrush » Développer sa communauté
. i . * Canva « Stratégie éditoriale
Partie 2 : Analyse des outils publicitaires e
. » Swello * [dentité visuelle
« Lister les supports N . ) .
. . eex . « Publication organique / paid * Social
« Evaluer le colt des différents supports Partie 5 : Google Ads . .
s . Media Advertising
« Sélectionner les supports les plus * Principes de base ,
s . . » Analyse des résultats
adaptés a sa cible « Créer une campagne
» Mesures de conversion Partie 8 : Emailing

Partie 3 : Rédiger un plan Marketing « Les différents types d'emailing

* Méthode Partie 6 : Marketplaces . .
S L . L. » Avantages et inconvénients
« Définir les objectifs » Avantages et inconvénients i )
. . . * La réglementation RGPD
« Planification « Lister les marketplaces pertinentes .
» . « QOutils externes
» Budgétiser le plan Marketing » Facebook Marketplace

» Google Merchant Center

MODALITES D'EVALUATION :
« L'évaluation est faite tout au long de la formation abordant chacun des points d'avancement du projet.
* Questionnaire journalier sous forme de quizz.
» Une attestation de formation reprenant I'ensemble des objectifs pédagogiques sera délivrée a
chaque participant a l'issue de la formation.

NOMBRE DE PARTICIPANTS: De 1 a 8 TARIF : Devis suite a I'entretien individuel.

LIEU : Au sein de votre entreprise ou salle de formation conforme au cahier des charges
FORMALISATION A L’ISSUE DE LA FORMATION : Attestation de fin de stage

ACCESSIBILITE AUX PERSONNES HANDICAPEES : en cas de situation de handicap, contactez-nous
pour connaitre I'accessibilité a la formation en fonction de nos partenaires

CONTACT : Céline Petit 06.25.79.83.78 ou contact@imaginup-formation.fr
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